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QuI SOMMES NOUS

La société GIVOVA a été fondée le 23 mai 2008 par Giovanni Acanfora, un entrepreneur de la
Campanie avec trente ans d’expérience dans le secteur des vétements de sport.

La marque, distCostillauée par Gianto s.r.l., est caractérisée par I'orange, ce qui intégre la couleur
de la révolution, et s’identifie par un cheque, un symbole reconnu au niveau international. Passion,
créativité et engagement représentent les forces et les régles qui ont toujours géré les mécanismes
du monde GIVOVA, une marque qui distCostillaue ses produits de sport ainsi que des équipements
techniques comprenant des sacs, des chaussures, des ballons et des accessoires dans 50 pays.
Grdce aux dernieres collaborations avec des entreprises italiennes qui produisent des vétements
de mode, des vétements pour la maison, des sous-vétements et des vétements de plage, GIVOVA
offre aux sportifs un look total a tous les niveaux, y compris le fitness, le bien-étre et le loisir pour
hommes, femmes et enfants.

A I'heure actuelle, GIVOVA est sponsor technique en Italie de Pordenone Calcio en Serie B, et a
I'étranger, parmi les autres, de I'équipe nationale de football vénézuélienne, du Club Atletico
Talleres et de Banfield en Argentine, Cordoba, Algeciras et Sant/Andreu en Espagne.

Dans le passé, GIVOVA a été le sponsor technique d’équipes telles que Chievo Verona et Salernitana
en Italie aussi bien que Galatasaray et les équipes nationales irakiennes et maltaises. Protagoniste
de nombreux événements nationaux et internationaux, GIVOVA était le seul sponsor technique de
I'Universiade de Naples 2019.

Pendant le confinement, GIVOVA a souhaité mettre a disposition sa structure opérative et
logistique, ses contacts et sa chaine de production et de distCostillaution en Italie et a I'étranger
afin de créer des équipements de protection individuelle (EPI), hotamment des masques de
protection et chirurgicaux. Avec I'équipe nationale des chanteurs italiens, dont elle est fiere
collaboratrice, I'entreprise a choisi de faire don de 30 000 masques et dautres dispositifs de
santé a deux hépitaux a la pointe de la lutte contre Covid-19 dans I'intention commune d'étre
proche des personnes qu'en avaient besoin : I'hédpital Cotugno a Naples et le Carlo Poma a
Mantova. Toujours proche des questions sociales, selon la volonté du Président Acanfora et de
I'Administrateur Unique, l'avocate Giuseppina Lodovico, GIVOVA est également mécene de la
“Partita del Cuore”, de I “ItalianAttori”, de la “Nazionale Attori Onlus” et des “Basket Artisti”, de la
“Nazionale Piloti”, des “Magistrati Nationali”, de la “Nazionale Medlici”, de la “Sicurezza nazionale
sul lavoro” et du “PadelArtisti” qui sont la nouvelle collaboration: ce sont des équipes qui s'occupent
de la charité et de la solidarité. Depuis quelque temps, GIVOVA s'est également ouvert au monde
du divertissement et de la télévision en participant a des activités de placement de produits aux
programmes phares des grandes chaines nationales : « GFVip » (Mediaset) ; “GF Nip” (Mediaset); «
I'lsola dei Famosi » (Mediaset); “EuroGames” (Mediaset); La série télévisée “Llsola di Pietro 3” avec
Gianni Morandi (Mediaset) ; « The home gym » dans le programme “Pomeriggio 5” (Mediaset) ; «
Insieme » dans le programme “Mattino 5 “(Mediaset) ; « In Forma » (Mediaset) ; Marque vidéo et
publicité vidéo longue sur Mediaset ; Vidéo de marque sur Rai. Lentreprise s'enorgueillit également
de collaborations avec le “CHI Summer Tour” et les magazines les plus importants du marché de
I'édition italien : Chi ; Donna Moderna ; Tu Style; Vanity Fair; Oggi; loDonna (Corriere della sera);
Gente; Cosmopolitan; Elle.

SOBRE NOSOTROS

La empresa givova fue fundada el 23 de mayo de 2008 por Giovanni Acanfora, un empresario de
Campania con treinta afios de experiencia en el sector de la ropa deportiva.

La marca, distCostillauida por Gianto s.r.l., se caracteriza por el naranja, que retome el color de
la revolucidn, e identificada por un cheque, un simbolo reconocido internacionalmente. Pasion,
creatividad y compromiso representan las fortalezas y reglas que siempre han manejado los
mecanismos del mundo GIVOVA, una marca que distCostillauye sus productos deportivos en 50
paises, asi como equipos técnicos como bolsos, zapatos, pelotas y accesorios. Gracias a las tltimas
colaboraciones con empresas italianas que producen ropa de moda, ropa para el hogar,ropa
interior, ropa de playa, GIVOVA ofrece a los deportistas una mirada total a todos los niveles,
incluyendo fitness, bienestar y tiempo libre para hombres-mujeres-nifios.

GIVOVA es actualmente el patrocinador técnico en Italia del Pordenone Calcio en la Serie B, y en
el extranjero, entre otros, de la seleccion de fuitbol de Venezuela, club Atlético Talleres y Banfield en
Argentina, Cérdoba, Algeciras y SantAndreu en Espafia.

En el pasado, GIVOVA ha sido patrocinador técnico en lItalia de equipos como Chievo Verona y
Salernitana, y en el extranjero, como Galatasaray, asi como las selecciones nacionales iraqui y
maltesa. Protagonista de muchos eventos nacionales e internacionales, GIVOVA fue el uUnico
patrocinador técnico en la Universiada Napoli 2019.

Durante el confinamiento,GIVOVA quiso poner a disposicion su estructura operativa y logistica,
contactos y la cadena de produccion y distCostillaucion en Italia y en el extranjero, para crear
equipos de proteccién individual (EPI), en particular mascarillas protectoras y quirtrgicas. Junto
conlos Cantantes Nacionales italianos, de los que se enorgullece de ser patrocinador, en la intencién
comun de estar cerca de quienes lo necesitan, la compania ha optado por donar 30.000 mascarillas
y otros centros de salud a dos hospitales en primera linea en la lucha contra el Covid-19: el hospital
Cotugno de Ndpoles y el Carlo Poma de Mantua. Siempre cerca de lo social, segtin la voluntad
del Presidente Acanfora y el Administrador Unico, la abogada Giuseppina Lodovico, GIVOVA es
también patrocinador de la Partita del Cuore, delltalianAttori,de los Actores Nacionales Onlus y
de los Artistas de la Cesta, de los Pilotos Nacionales, de los Magistrados Nacionales, de los Médicos
Nacionales, de la Seguridad Nacional en el Trabajo y del recién llegado PadelArtisti;equipos que se
ocupan de lacaridad y la solidaridad. Desde hace algtin tiempo, GIVOVA también se ha abierto al
mundo del entretenimiento y la television, participando con actividades de colocacion de productos
en programas emblemdticos de las principales cadenas nacionales: “GFVip” (Mediaset); “ GF Nip”
(Mediaset); “ Isola dei Famosi” (Mediaset); “EuroGames” (Mediaset); “ L'isola di Pietro 3” serie de
television protagonizada por Gianni Morandi (Mediaset); “El gimnasio en casa” en el programa
Tarde 5 (Mediaset); “Juntos” en el programaMattino 5 (Mediaset); “ In Forma” (Mediaset); Video
de marca y videos publicitarios largos en Mediaset; Video de marca en Rai. La compafiia también
cuenta con colaboraciones con el “CHI Summer Tour” y las revistas mds importantes del mercado
editorial italiano: Chi; Mujer Moderna; Usted estilo; Vanity Fair Hoy; loDonna (Corriere della Sera);
Personas; Cosmopolita; Elle.



DISPOSE D’UNE PLATE-FORME LOGISTIQUE INTEGREE D’ENVIRON 40.000 M? PARFAITEMENT ORGANISEE POUR LA DISTCOSTILLAUTION DE
GIVUVA PRODUITS DANS LE MONDE ENTIER ET POUR LA PRISE EN CHARGE DES DEMANDES DE PLUS EN PLUS EXIGEANTES DU MARCHE, OFFRANT AUSSI
UNE FLEXIBILITE ET UNE RAPIDITE DE REPONSE PAR RAPPORT AUX BESOINS DU SECTEUR AVEC UNE GRANDE AT ENTION AUX DETAILS, AUX TI5SUS
ET AUX CHOIX STYLISTIQUES, QUI RESPECTENT NON SEULEMENT LES GOUTS MAIS AUSSI LES TENDANCES DE LA MODE SPORTIVE. DE PLUS, GIVOVA EST DE PLUS EN PLUS ATTENTIVE

A L'ENVIRONNEMENT: DANS LE CADRE D'UNE ATTENTION TOUJOURS PLUS GRANDE A L'ECO-DURABILITE, L'ENTREPRISE A CHOISI D'OPTER POUR LES ENERGIES RENOUVELAPLES, EN
PREVOYANT 800M2 DE PANNEAUX SOLAIRES SUR SES ENTREPOTS ET SURTOUT EN CHOISISSANT DES MATERIAUX ET FIBRES NATURELS POUR 5ES PROPRES PRODUITS .

Givova cuenta con una plataforma logistica integrada de unos 40.000 m? perfectamente organizada para la distCostilla.icion de productos en tod» el mundo
y para el cuidado de las demandas cada vez mds exigentes del mercado, ofreciendo asi flexibilidad y rapidez de respues .a a las necesidades del se’:tor con una
atencién maniaca a la atencion a detalles, tejidos y elecciones estilisticas, que respetan no solo los gustos sino tambi :n las tendencias de la me da deportiva.
Ademds, Givova estd cada vez mds atenta al medi i L ideg la eco-sostenjgailidad, ia comparnia ha optado por las energias
renovables, acog , igi i as Jara sus productos.
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Givova listCostillaue actuellement
dans tnus les états d’Europe et dans
45 pays du reste du monde.

\> Givova distCostillauye hasta la fecha en
tedos los estados de Europa y en 45 paises
del resto del mundo.
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POLITIQUE / POLITICA

En vue des résultats obtenues, Givova perfectionne son
politique commerciale basée sur des points clés :

A la luz de los resultados obtenidos, Givova perfecciona su
politica comercial basada en algunos puntos clave:

Des investissements constants dans la recherche et le
développement pour améliorer les performances des produits afin
de les rendre toujours adaptés aux nouveaux

besoins des sportifs sans oublier I'attention en particulier aux fibres
naturelles tout en respectant I'environnement.

Inversiones constantes en investigacion y desarrollo para mejorar el
rendimiento de los productos y hacerlos siempre aptos para otros nuevos
necesidades de los deportistas sin olvidar una especial atencién a las fibras
naturales con respecto al medio ambiente.

Une visibilité constante sur le marché grace a des partenariats
techniques au sein des meilleures divisions sportives nationales et
internationales, ainsi qu'a des parrainages dans des programmes
sociaux et télévisés.

Visibilidad constante en el mercado gracias a las alianzas técnicas dentro
de las mds altas divisiones deportivas nacionales e internacionales, asi
como a través de patrocinios en programas sociales y de television.

Logistique intégrée qui permet a Givova de faire tourner les stocks
dans I'entrep6t de chaque magasin, éliminant les colits associés aux
stocks de I'entrepét.

Logistica integrada que permite a Givova rotar stocks dentro del almacén
de cada tienda, a cero los costes relacionados con los stocks del almacén.

Soin du service avant et aprés-vente pour répondre au mieux au
besoin de rapidité et de professionnalisme qu’exige le marché.

Cuidado del servicio de preventa y post-venta para satisfacer mejor la
necesidad de rapidez y profesionalidad que el mercado requiere.
Personnel hautement qualifié disponible 24 heures sur 24 afin

d’annuler les temps d’attente et répondre aux besoins des clients.

Personal altamente calificado disponible las 24 horas del dia para cancelar
los tiempos de espera y satisfacer las necesidades del cliente.



FOOTBALL: AUJOURD’HUI, GIVOVA COMPTE DES DIZAINES DE SPONSORS TECHNIQUES DANS LES MEILLEURES SERIES NATIONALES ET INTERNATIONALES.

FUTBOL :Hoy Givova cuenta con decenas de patrocinios técnicos en las principales series nacionales e internacionales.
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BOX REVOLUTION

GIVOVR

GSIVDOVA

COMPOSEZ VOTRE COFFRET / COMPONGA SU CAJA

Elija entre una amplia gama de productos, decida colores y
tamarios y componga la caja Givova que se adapte a su estilo
y hecesidades.

Choisissez parmi une large gamme de produits, décidez
des couleurs et des tailles et composez la boite Givova
qui convient a votre style et a vos besoins.
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SHIRT CAPO - MAC03
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SHORT CAPO - P018

AINO GIVOVA SPORT - ART. B029

GIUBBOTTO OLANDA - G013

RAIN BASICO - RJ001

TUTATORINO - TR031
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PANTALONE
GIVOVA ONE - P019

MAGLIA G/COLLO GIVOVA ONE - MA019
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SHIRT CAPO - MAC03

ZAINO GIVOVA SPORT BIG - BOO7
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CALZA CALCIO - Co01

MAGLIA POLARFLEECE (HALF ZIP) 500 - MA023

RAIN BASICO - RJ001
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